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Vec: Stanovisko k hodnotiacim spravam pracovnej skupiny SAAVS k Ziadostiam o udelenie
akreditacie Studijného programu medialne a komunikacné studia (doktorandsky stupen, denna
a externa forma), ID Ziadosti 10762, 10763

Vazeny pan predseda vykonnej rady agentury,

dakujeme za zaslanie hodnotiacich sprav pracovnej skupiny vykonnej rady Slovenskej akreditacnej
agentury pre vysoké Skolstvo k Ziadostiam o udelenie akreditacie pre Studijny program s nazvom
medialne a komunikacné studia, 3. stupen vysokoskolského studia (denna forma, externa forma)
v anglickom aj v slovenskom jazyku.

Osoby a pracoviska zabezpecujuce tento Studijny program vyjadruju podakovanie ¢lenom pracovnej
skupiny za prestudovanie pisomnych podkladov a za detailné oboznamenie sa s podmienkami
realizacie programu na univerzitnom pracovisku. Po prestudovani hodnotiacich sprav konstatujeme,
ze akceptujeme vsetky uvedené odporudania pracovnej skupiny a navrhované Upravy zapracujeme
do dokumentacie Studijného programu.

K jednotlivym pripomienkam:

E1.4

Na zaklade navrhu pracovnej skupiny zaradime do programu aj predmet Manazment tvorivych
timov. Vzhladom na ciele programu, diskusiu s hodnotiacou komisiou a flexibilitu profilu absolventa
navrhujeme tento predmet ako povinne volitelny (gestor doc. Chudinovd). Ostatné predmety
zoblasti manazmentu a marketingu maju Studenti moznost Studovat prostrednictvom vyberu
zinych fakult UK (Fakulta managementu UK).

Akceptujeme odporucanie zasiahnut do formulacii obsahu predmetov vinformacnych listoch
predmetov smerom k zlepSeniu formy prezentacie aanalytickému pristupu. VyuZijeme pritom
metodiku FiF UK na tvorbu informacnych listov predmetov.

V sulade s profilom absolventa sme spresnili obsah vysledkov vzdelavania pri predmete Tedria
socialnej a mediadlnej komunikacie smerom k rozvoju tvorivého teoretického myslenia absolventa
a jeho uplatneniu v praxi mediadlnych ainformacnych institucii. (Absolventi pochopia vztahy medzi
kogniciou a komunikaciou, vplyv technoldgii na médiami sprostredkovany kultiru aj vedeckd
komunikaciu).

Na zaklade novsej koncepcie doktorandského Studia na FiF UK zaradime do programu aj podmienku
povinnych zahrani¢nych mobilit pre doktorandov.

E3.4

V sulade s novsimi pravidlami doktorandského Studia na FiF UK zavedieme v Studiu aj navrhovanu
dalSiu spatny vazbu od doktorandov prostrednictvom anonymnych dotaznikov. Predmety
kulturologického a sociologického rozmeru maju moznost Studenti Studovat prostrednictvom vyberu
volitelnych predmetov pre doktorandov z celej FiF UK (ponuka predmetov pre doktorandov) a inych
fakult UK.
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Podnet na pripravu spolo¢ného projektu budeme rozvijat v dalSej interdisciplinarnej spolupracitroch
odborov s dérazom na spolo¢né tematické prepojenia (informacna etika, kreativita a informacie).
Pri vybere relevantnych reprezentativnych publikacii akceptujeme odporucanie venovat vysSiu
pozornost publikacidm, ktoré plne dodrziavaju zasady akademickej integrity. Vystup hodnoteny ako
C (Uroven nedosahujuca Standard narodne uznavanej kvality alebo neklasifikovany, autor: Prof. Pavol
HorAdk, nazov: Humour - The Strongest Emotional Appeal in Advertising), nemozno podfa nasho
nazoru povazovat za nekvalitny. Prispevok sice vychadza z monografie prof. Horfidka (2014), bol viak
obohateny onovsie dita zvyskumu vCR aSR aprezentovany na medzindrodnej vedeckej
konferencii (Mykonos, Grécko 2015) apublikovany v zborniku Strategic innovative marketing,
Springer 2017. Ide o prispevok predneseny v noviom kontexte medzinarodnému auditdriu, ktory
ziskal aj viac medzinarodnych ohlasov. Prispevok tak podla nas dosahuje nielen narodnu kvalituy, ale
ma aj medzinarodny dosah.

Hornak, P. (2017). Humour—the strongest emotional appeal in advertising. In A. Kavoura, D. P. Sakas,
& P. Tomaras (Eds.), Strategic Innovative Marketing. Springer Proceedings in Business and Economics
(pp. 259-264). Mykonos, Greece: Springer International Publishing. https://doi.org/10.1007/978-3-319-
33865-1_33.

Ohlasy:

L Brennan, L Parker, D Nguyen: Social Marketing and Advertising in the Age of Social Media. Chapter 7: Positive emotions
in social marketing and social advertising using humour. Monograph book, Elgaronline ISBN: 9781786434661

Cartwright, Joanna: Examining the Consumption of Advertising through a Female Lens: A 3 Year Study of Retailer
Christmas TV Advertising. The University of Manchester (United Kingdom), ProQuest Dissertations Publishing, 2018.
13819549.

Christina Farcher BA, BA. Alienated Product Placements (ALPPs): The Effects of Defamiliarized and Contextually Adapted
Product Placements in Computer-Animated Family Movies. Studies of Media and Convergence Management. p. 117
Alpen-Adria-Universitat Klagenfurt 2018.

E.7.4

Zly stav budovy na Sturovej ulici, kde sidlia katedry Zurnalistiky a marketingovej komunikacie, sa uz
aktualne riesi prostrednictvom rozsiahlej postupnej rekonstrukcie. Vyhodou bude debarierizacia
budovy arozsirenie moznosti pre individualne stretnutia a pracu Studentov. Aktualne vo vyucbe
vyuzivame najma volne dostupny softvér na editovanie zvukového zaznamu a pracu s textom. Pre
editovanie video materidlov vyuzivame aj profesionalny softvér AdobePremierPro. V oblasti datovej
zurnalistiky vyuzivame volne dostupné aplikacie, ktoré vyuzivaju redakcie spravodajskych médii.
Zvazime tiez dalSie moznosti prace Studentov v profesionalnych aplikacnych softvéroch pri ich
priprave na prax v grafickych, audio a video / Studiach.

Zodpovedné osoby aj tvorivi pracovnici dakuju ¢lenom pracovnej skupiny za cas venovany
$tudovaniu navrhu $tudijného programu a hodnoteniu zloZiek navrhu podla $tandardov SAAVS.
Pripomienky apodnety pracovnej skupiny vyrazne prispievaju kzvySeniu kvality
zabezpecovania Studijného programu.
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